
RESULTADOS: 2015 X 2014 

Julho, 2015 

PAINEL DAS VENDAS 
DE LIVROS NO BRASIL 
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COMPARATIVO 6º PERÍODO TOTAL – 2014 X 2015 

T. Mercado –  Período 6: 2014 (19/05 a 15/06/2014) x 2015 (18/05 a 14/06/2015) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

2014 2015 

VOLUME 

VALOR 

ISBNS # 

DESC. MÉDIO 

R$ MÉDIO 

2.850.167  

R$ 93.684.215,12 

93.173  

 R$ 32,87  

24,00% 

Variação 

5,9% 

8,2% 

17,7% 

2,2% 

-8,54 p.p. 

3.017.471 

R$ 101.345.782,76 

109.638 

 R$ 33,59  

15,46% 
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COMPARATIVO 6º PERÍODO TOTAL – 2014 X 2015 

T. Mercado – Períodos de 01 a 06 (2014x2015) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 
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VOLUME 

VALOR 

LIVROS DE COLORIR: COMPILADO DE 89 ISBNS ATIVOS NO YTD 2015 
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FATURAMENTO E VOLUME 2015 X 2014   
CRESCIMENTO DAS VENDAS EM VOLUME E FATURAMENTO EM 2015 COMPARADO AO MESMO 
PERÍODO ACUMULADO EM 2014  

T. Mercado – Acumulado WK01 / WK24: 2014 (30/12/2013 a 15/06/2014) x 2015 (29/12/2014 a 14/06/2015) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

Acumulado WK01 / WK24 

2014 R$ 690.811.702,88 

2015 R$ 735.680.725,16 

R$ 270.000.000,00 

R$ 320.000.000,00 

R$ 370.000.000,00 

R$ 420.000.000,00 

R$ 470.000.000,00 

R$ 520.000.000,00 

R$ 570.000.000,00 

R$ 620.000.000,00 

R$ 670.000.000,00 

R$ 720.000.000,00 

R$ 770.000.000,00 

VALOR 

A VARIAÇÃO DE 6,50% 

A VARIAÇÃO DE 8,36% 

Acumulado WK01 / WK24 

2014 17.697.716  

2015 19.176.696 
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R$ MÉDIO E ISBNs VENDIDOS 2014 X 2015  
CRESCIMENTO DO FATURAMENTO E DAS VENDAS EM VOLUME MESMO COM  A QUEDA DO 
PREÇO MÉDIO É RESULTADO DA MAIOR VARIEDADE DE ISBNs NO MERCADO  

T. Mercado – Acumulado WK01 / WK24: 2014 (30/12/2013 a 15/06/2014) x 2015 (29/12/2014 a 14/06/2015) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

Acumulado WK01 / WK24 

2014 R$39,03  

2015 R$38,36  

 R$20,00  

 R$25,00  

 R$30,00  

 R$35,00  

 R$40,00  

 R$45,00  

PREÇO MÉDIO 

A VARIAÇÃO DE -1,72% 

A VARIAÇÃO DE 10,01% 

Acumulado WK01 / WK24 

2014 174.469  

2015 191.939  

 -    
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EVOLUÇÃO DO DESCONTO MÉDIO 2014 X 2015 
CRESCIMENTO DO DESCONTO MÉDIO EM 2014, REFLEXO DAS AÇÕES DE DESCONTO 
APLICADAS PARA NEUTRALIZAR O IMPACTO DA COPA DO MUNDO 

T. Mercado – Desconto médio por período | Períodos de 01 a 06 (2014x2015) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

17,75% 

21,39% 21,42% 

19,78% 
20,31% 

24,00% 

16,65% 16,40% 

18,58% 

15,26% 
15,98% 

15,46% 

Período 01 Período 02 Período 03 Período 04 Período 05 Período 06 

    
   2014 
   2015   

2014 2015 Variação 

21,31% 16,69% -4,62 p.p 

DESC. MÉDIO - ACUMULADO 
% 
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IMPORTÂNCIA DOS TOP 500 

T. Mercado – Acumulado WK01 / WK24: 2014 (30/12/2013 a 15/06/2014) x 2015 (29/12/2014 a 14/06/2015) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

26,95% 28,92% 

73,05% 71,08% 

2014 2015 

Restante 

Top 500 

% Importância em VALOR 

36,28% 38,01% 

63,72% 61,99% 

2014 2015 

Restante 

Top 500 

% Importância em VOLUME 

TOP 500 2014 2015 Variação 

R$ Médio  R$ 28,99  R$ 29,19 0,69% 

Desc. Médio 25,29% 23,33% -1,96 p.p. 
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IMPORTÂNCIA DOS TOP 5000 

T. Mercado – Acumulado WK01 / WK24: 2014 (30/12/2013 a 15/06/2014) x 2015 (29/12/2014 a 14/06/2015) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

62,97% 65,85% 

37,03% 34,15% 

2014 2015 

Restante 

Top 5000 

% Importância em VALOR 

68,86% 72,35% 

31,14% 27,65% 

2014 2015 

Restante 

Top 5000 

% Importância em VOLUME 

TOP 5000 2014 2015 Variação 

R$ Médio  R$ 35,70  R$ 34,91 -2,19% 

Desc. Médio 26,25% 21,89% -4,36 p.p. 
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21,14% 

25,09% 

28,53% 

25,25% 

2015 

IMPORTÂNCIA DOS GÊNEROS EM FATURAMENTO 

T. Mercado – Acumulado WK01 / WK24: 2014 (30/12/2013 a 15/06/2014) x 2015 (29/12/2014 a 14/06/2015) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

22,44% 

28,03% 

23,94% 

25,59% 

2014 

Infantil, Juvenil e 
Educacional 

Não Ficção Trade 

Não Ficção Especialista 

Ficção 

*Participação em faturamento 

Variação 

PRINCIPAL VARIAÇÃO VEM DE “NÃO FICÇÃO TRADE” RESULTADO ALCANÇADO COM O SUCESSO 
DOS LIVROS DE COLORIR EM 2015 

-5,8% 

-10,5% 

19,2% 

-1,4% 
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PREÇO MÉDIO DOS GÊNEROS 

T. Mercado – Acumulado WK01 / WK24: 2014 (30/12/2013 a 15/06/2014) x 2015 (29/12/2014 a 14/06/2015) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

NÃO FICÇÃO ESPECIALISTA APRESENTA MAIOR VARIAÇÃO NEGATIVA DE PREÇO MÉDIO. 

 R$29,17  

 R$61,42  

 R$32,69  

 R$41,39  

 R$29,51  

 R$60,14  

 R$32,85  

 R$42,27  

Ficção Não Ficção 
Especialista 

Não Ficção 
Trade 

Infantil, Juvenil 
e Educacional 

2014 2015 

1,2% 

-2,1% 

0,5% 

2,1% 



COMPARATIVO 
1º SEMESTRE 

2014 X 2015 
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COMPARATIVO 1º SEMESTRE – 2014 X 2015 

T. Mercado –  1ª Semestre: 2014 x 2015 (WK01 / WK26) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

1º SEM. 2014 1º SEM. 2015 

VOLUME 

VALOR 

ISBNS # 

DESC. MÉDIO 

R$ MÉDIO 

18.899.319 

 R$   729.197.192,33  

179.715 

 R$ 38,58 

21,4% 

Variação 

8,6% 

6,9% 

10,7% 

-1,6% 

-4,8 p.p. 

20.523.866 

 R$ 779.223.259,02  

199.021 

 R$ 37,97 

16,6% 
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IMPORTÂNCIA DOS TOP 500 

T. Mercado –  1ª Semestre: 2014 x 2015 (WK01 / WK26) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

27,07% 28,89% 

72,93% 71,11% 

1º SEM. 2014 1º SEM. 2015 

Restante 

Top 500 

% Importância em VALOR 

36,55% 37,86% 

63,45% 62,14% 

1º SEM. 2014 1º SEM. 2015 

Restante 

Top 500 

% Importância em VOLUME 

TOP 500 
1º Sem. 

2014 
1º Sem. 

2015 
Variação 

R$ Médio  R$ 28,57  R$ 28,97 1,4% 

Desc. Médio 25,7% 23,3% -2,4p.p. 
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IMPORTÂNCIA DOS TOP 5000 

T. Mercado –  1ª Semestre: 2014 x 2015 (WK01 / WK26) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

62,83% 65,58% 

37,17% 34,42% 

1º SEM. 2014 1º SEM. 2015 

Restante 

Top 5000 

% Importância em VALOR 

68,93% 72,32% 

31,07% 27,68% 

1º SEM. 2014 1º SEM. 2015 

Restante 

Top 5000 

% Importância em VOLUME 

TOP 5000 
1º Sem. 

2014 
1º Sem. 

2015 
Variação 

R$ Médio  R$ 35,17  R$ 34,43 -2,1% 

Desc. Médio 26,5% 22,1% -4,4p.p. 



C
o

p
yr

ig
h

t 
©

20
13

  T
h

e 
N

ie
ls

en
 C

o
m

p
an

y.
 C

o
n

fi
d

en
ti

al
 a

n
d

 p
ro

p
ri

et
ar

y.
 

15 

21,45% 

25,10% 

28,79% 

24,66% 

1º SEM. 2015 

IMPORTÂNCIA DOS GÊNEROS EM FATURAMENTO 

T. Mercado –  1ª Semestre: 2014 x 2015 (WK01 / WK26) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

22,93% 

27,59% 

24,30% 

25,18% 

1º SEM. 2014 

Infantil, Juvenil e 
Educacional 

Não Ficção Trade 

Não Ficção Especialista 

Ficção 

*Participação em faturamento 

Variação 

PRINCIPAL VARIAÇÃO VEM DE “NÃO FICÇÃO TRADE” RESULTADO ALCANÇADO COM O SUCESSO 
DOS LIVROS DE COLORIR EM 2015 

-6,5% 

-9,0% 

18,5% 

-2,1% 
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PREÇO MÉDIO DOS GÊNEROS 

T. Mercado –  1ª Semestre: 2014 x 2015 (WK01 / WK26) 

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 

NÃO FICÇÃO ESPECIALISTA APRESENTA MAIOR VARIAÇÃO NEGATIVA DE PREÇO MÉDIO.  

 R$29,10  

 R$61,01  

 R$32,86  

 R$40,49  

 R$29,48  

 R$59,80  

 R$32,75  

 R$41,41  

Ficção Não Ficção 
Especialista 

Não Ficção 
Trade 

Infantil, Juvenil 
e Educacional 

1º SEM. 2014 1º SEM. 2015 

1,3% 

-2,0% 

-0,3% 

2,3% 



Obrigado! 
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