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Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




PERIODO ACUMULADO EM 2014
VALOR

R$1470000000,000

R$1270000000,000

R$1070000000,000 -

R$870000000,000 -

R$670000000,000 -

R$470000000,000 -

R$270000000,000 -
Acumulado WKO1 / WK44

w2014 R$1185065544,44997

2015 R$1244435723,72739

A VARIACAO DE 5,01%

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan

FATURAMENTO E VOLUME 2015 X 2014

CRESCIMENTO DAS VENDAS EM VOLUME E FATURAMENTO EM 2015 COMPARADO AO MESMO

A VARIACAO DE 4,57%
®

VOLUME

39000000,0

34000000,0

29000000,0 -

24000000,0 -

19000000,0 -

14000000,0 +

9000000,0 -

4000000,0 -

Acumulado WKO01 / WK44

W 2014 32190322,0

2015 33661924,562

T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK44: 2014 (30/12/2013 a 02/11/2014) x 2015 (29/12/2014 a 01/11/2015)



= COMPARATIVO DO FATURAMENTO
CHEIO E COM DESCONTO

ANALISANDO O FATURAMENTO COM PRECO CHEIO (HIPOTETICO) OBSERVAMOS UMA
VARIACAO DE -0,45%
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000%
I C/ Politica de Desconto  mmmm C/ Preco Cheio Desconto Médio ..
/ / Preg Variagdo 2015 X 2014

B C/ Politica de Desconto  HW C/ Preco Cheio

Faturamento “C/ Politica de Desconto” refere-se ao valor efetivamento vendido com os descontos aplicados pelas redes varejistas
Faturamento “C/ Preco Cheio” situacdo hipotética onde todos os titulos sdo vendido pelo preco de capa

T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK44: 2014 (30/12/2013 a 02/11/2014) x 2015 (29/12/2014 a 01/11/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




PRECO MEDIO

R$45,000

R$40,000

R$35,000 -

R$30,000 -

R$25,000 -

R$20,000 -
Acumulado WKO1 / WK44
m 2014 R$36,81434
2015 R$36,96864

A VARIACAO DE 0,42%

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan

RS MEDIO E ISBNs VENDIDOS 2014 X 2015

CRESCIMENTO DO FATURAMENTO E DAS VENDAS EM VOLUME MESMO COM A ESTABILIDADE
DO PRECO MEDIO E RESULTADO DA MAIOR VARIEDADE DE ISBNs NO MERCADO

A VARIACAO DE 7,92%

@
ISBNs
300000,0
250000,0
200000,0 -
150000,0 -
100000,0 -
50000,0 -
,0
Acumulado WKO01 / WK44
m 2014 222107,0
2015 239708,0

T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK44: 2014 (30/12/2013 a 02/11/2014) x 2015 (29/12/2014 a 01/11/2015)



= 4

EVOLUCAO DO DESCONTO MEDIO 2014 X 2015

DESC. MEDIO - ACUMULADO

22,90% 18,67% -4,2 p.p

Periodo 01 Periodo 02 Periodo03 Periodo04 Periodo05 Periodo06 Periodo07 Periodo08 Periodo09 Periodo10 Periodo 11

H 2014
T. Mercado — Desconto médio por periodo | Periodos de 01 a 11 (2014 x 2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan . 2015 6




IMPORTANCIA DOS TOP 500

VARIACAO IMPORTANCIA DOS TOP 500 2015 X 2014: 0,24% VALOR | 0,02% VOLUME

% Importéncia em VALOR

073% 073%

Restante

RS Médio R$27,90 RS$27,94 0,16%

2014 2015 27,15% 23,88%  -3,27 p.p.

% Importéncia em VOLUME

064% 064%

Restante

W Top 500

2014 2015

T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK44: 2014 (30/12/2013 a 02/11/2014) x 2015 (29/12/2014 a 01/11/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




IMPORTANCIA DOS TOP 5000

VARIACAO IMPORTANCIA DOS TOP 5000 2015 X 2014: 3,60% VALOR | 4,52% VOLUME

% Importéncia em VALOR

040% 038%

Restante

W Top 5000

RS Médio R$32,76 RS 32,61 -0,47%

2014 2015 27,87% 23,83%  -4,05 p.p.

% Importéncia em VOLUME

033% 030%

Restante

W Top 5000

2014 2015

T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK44: 2014 (30/12/2013 a 02/11/2014) x 2015 (29/12/2014 a 01/11/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




IMPORTANCIA DOS GENEROS EM FATURAMENTO

“NAO FICCAO TRADE” CONTINUA MAIS REPRESENTATIVO EM 2015. TITULOS DE LAZER E ESTILO
DE VIDA E CULINARIA E GASTRONOMIA SAO DESTAQUES DENTRO DO GENERO

Variagdo
-3,2%
®-------------- @
M Infantil, Juvenil e
Educacional
W N3o Ficgdo Trade 11,1%
®-------------- a
B N3o Ficcdo Especialista
B Ficgao -3,6%
®-------------- @
-4,6%
®-------------- @
1 [ 1
2014 2015

*Participa¢éo em faturamento — Total Mercado

T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK44: 2014 (30/12/2013 a 02/11/2014) x 2015 (29/12/2014 a 01/11/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




PRECO MEDIO DOS GENEROS

NAO FICCAO ESPECIALISTA E NAO FICCAO TRADE APRESENTAM VARIACAO NEGATIVA DE PRECO
MEDIO. PRECO MEDIO DE CAPA DOS GENEROS TAMBEM APRESENTAM QUEDA, NAO FICCAO

ESPECIALISTA -8,8% E NAO FICCAO TRADE -5,4%
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R$36,01712
R$33,2046432,88555 ~ R°34,85324
Ficcao N3o Ficcao N3o Ficcao Infantil, Juvenil
Especialista Trade e Educacional

W 2014 2015

T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK44: 2014 (30/12/2013 a 02/11/2014) x 2015 (29/12/2014 a 01/11/2015)

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




AN UNCOMMON SENSE OF THE CONSUMER™
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COMPARATIVOS
EVOLUCAO DOS PERIODOS
2014 X 2015



COMPARATIVO VOLUME - 2014 X 2015

W 2014 m 2015

4000000,0 -
-6,0%
° 26,9%
3500000,0 1 11,7%
5,1% 5,9% -5,5% 0,8% 0,7% -3,7%

3000000,0 11,2%

' 8,9%
2500000,0 A
2000000,0 -
1500000,0 -
1000000,0 -
500000,0 -

,O T T T T T T T T T T

01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11
Periodos

T. Mercado — Periodos de 01 a 11 (2014 x 2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan
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COMPARATIVO VALOR - 2014 X 2015

W 2014 m 2015
RS 180000000,0 -

-6,3%
RS 160000000,0 -

8,7%
R$ 140000000,0 -
4,5%
21,0%
RS 120000000,0 - 10,7% 2,2% 3,9%
8,2% -3,1% 0,0%
14,1%

R$ 100000000,0 -

R$ 80000000,0 -

R$ 60000000,0 -

R$ 40000000,0 -

R$ 20000000,0 -

RS - T T T T
01 02 03 04 05 06 08 09

07 10 11

T. Mercado — Periodos de 01 a 11 (2014 x 2015) PerIOdOS
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 13




40000000,0 -
35000000,0 -
30000000,0 -
25000000,0 -
20000000,0 -
15000000,0 -
10000000,0 -

o
5000000,0 - 11,7%

,0 -

2,0%

COMPARATIVO ACUMULADO
VOLUME - 2014 X 2015

5,9%
6,6%
8,4%

8,4%

8,8%
4,8%
3,0%

W 2014 m2015

4,6%

5,4%

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan
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T. Mercado — Periodos de 01 a 11 (2014 x 2015)
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== COMPARATIVO ACUMULADO
VALOR — 2014 X 2015

W 2014 m2015

RS 1400000000,0 -

5,0%
5,5%
R$ 1200000000,0 -
5,6%
o)
R$ 1000000000,0 - 6,1%
7,3%
R$ 800000000,0 - 6,5%
6,2%
R$ 600000000,0 - 3.4%
1,6%
R$ 400000000,0 -
0,4%
8,7%
R$ 200000000,0 -
RS - . T T T T T T T T T
04 05 06 07 08 09 10 11

T. Mercado — Periodos de 01 a 11 (2014 x 2015) Per|0d05

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan
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