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COMPARATIVO 52 PERIODO TOTAL — 2014 X 2015

LIVROS DE COLORIR: COMPILADO DE 54 ISBNS ATIVOS NO YTD 2015
VOLUME
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FATURAMENTO E VOLUME 2015 X 2014

CRESCIMENTO DAS VENDAS EM VOLUME E FATURAMENTO EM 2015 COMPARADO AO MESMO

PERIODO ACUMULADO EM 2014
VALOR
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T. Mercado — Acumulado WK01 / WK20: 2014 (30/12/2013 a 18/05/2014) x 2015 (29/12/2014 a 17/05/2015)

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan



PRECO MEDIO

RS MEDIO E ISBNs VENDIDOS 2014 X 2015

CRESCIMENTO DO FATURAMENTO E DAS VENDAS EM VOLUME MESMO COM A QUEDA DO
PRECO MEDIO E RESULTADO DA MAIOR VARIEDADE DE ISBNs NO MERCADO
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T. Mercado — Acumulado WK01 / WK20: 2014 (30/12/2013 a 18/05/2014) x 2015 (29/12/2014 a 17/05/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




EVOLUCAO DO DESCONTO MEDIO 2014 X 2015

EM AMBOS OS PERIODOS, LIVROS DE “NAO FICCAO ESPECIALISTA” E “FICCAO” SAO OS QUE
APRESENTAM OS MAIORES DESCONTOS. COMPARANDO 2015 E 2014, OS DESCONTOS
APLICADOS NOS TITULOS DE “FICCAO” CRESCEM 22% E “NAO FICCAO ESPECIALISTA” CAI -34%

DESC. MEDIO - ACUMULADO
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T. Mercado — Desconto médio por periodo | Periodos de 01 a 05 (2014x2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan
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IMPORTANCIA DOS TOP 500

% Importéncia em VALOR
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T. Mercado — Acumulado WK01 / WK20: 2014 (30/12/2013 a 18/05/2014) x 2015 (29/12/2014 a 17/05/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




IMPORTANCIA DOS TOP 5000

% Importéncia em VALOR
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T. Mercado — Acumulado WK01 / WK20: 2014 (30/12/2013 a 18/05/2014) x 2015 (29/12/2014 a 17/05/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




IMPORTANCIA DOS GENEROS EM FATURAMENTO

PRINCIPAL VARIACAO VEM DE “NAO FICCAO TRADE” RESULTADO ALCANCADO COM A CHEGADA
DOS LIVROS DE COLORIR EM 2015, ESTES REPRESENTAM 14,08% DO FATURAMENTO DO
GENERO NO PERIODO
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T. Mercado — Acumulado WK01 / WK20: 2014 (30/12/2013 a 18/05/2014) x 2015 (29/12/2014 a 17/05/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan



PRECO MEDIO DOS GENEROS

NAO FICCAO ESPECIALISTA APRESENTA MAIOR VARIACAO NEGATIVA DE PRECO MEDIO. PRECO
MEDIO DE CAPA SUGERIDO DO GENERO TAMBEM APRESENTA QUEDA

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan

” ~
’ \
1.3,4%
\ /
N - 7/
R$62,71
R$60,58
e RN
1.0,3% !
\ /
N\ - 7/
R$29,46 RS$29,38
Ficcao Nao Ficgao
Especialista

m 2014

2015

T. Mercado — Acumulado WK01 / WK20: 2014 (30/12/2013 a 18/05/2014) x 2015 (29/12/2014 a 17/05/2015)
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