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T. Mercado — Periodo 4: 2014 (24/03 a 20/04/2014) x 2015 (23/03 a 19/04/2015) ‘@

Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




COMPARATIVO 42 PERIODO TOTAL — 2014 X 2015

TOP 3 LIVROS: PHILIA, JARDIM SECRETO E FLORESTA ENCANTADA

REPRESENTATIVIDADE* DOS TOP 3 LIVROS
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0,0% 0,0%
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M Philia ®Jardim Secreto M Floresta Encantada

*Importancia em volume

T. Mercado — Periodo 4: 2014 (24/03 a 20/04/2014) x 2015 (23/03 a 19/04/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




COMPARATIVO 42 PERIODO TOTAL — 2014 X 2015

TOP 3 LIVROS: PHILIA, JARDIM SECRETO E FLORESTA ENCANTADA

VOLUME
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T. Mercado — Periodo 4: 2014 (24/03 a 20/04/2014) x 2015 (23/03 a 19/04/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan 4




FATURAMENTO E VOLUME 2015 X 2014

CRESCIMENTO DAS VENDAS EM VOLUME E FATURAMENTO EM 2015 COMPARADO AO MESMO
PERIODO ACUMULADO EM 2014

VALOR
R$ 570.000.000,00
A 0,
RS 520.000.000,00 A VARIACAO DE 4,77%
[
R$ 470.000.000,00
VOLUME
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T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK16: 2014 (30/12/2013 a 20/04/2014) x 2015 (29/12/2014 a 19/04/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan



RS MEDIO E ISBNs VENDIDOS 2014 X 2015

MAIOR VARIEDADE DE LIVROS E FATURAMENTO SOBEM, PRECO MEDIO E FATURAMENTO CAEM
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T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK16: 2014 (30/12/2013 a 20/04/2014) x 2015 (29/12/2014 a 19/04/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan



EVOLUCAO DO DESCONTO MEDIO 2014 X 2015

QUEDA DO DESCONTO NO PERIODO 4 PUXADA POR “NAO FICCAO TRADE” E “INFANTIL, JUVENIL
E EDUCACIONAL” EM 2014 E “FICCAO” E “NAO FICCAO TRADE” EM 2015

DESC. MEDIO - ACUMULADO
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Periodo 01 Periodo 02 Periodo 03 Periodo 04

T. Mercado — Desconto médio por periodo: 01, 02, 03 e 04 (2014x2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




IMPORTANCIA DOS TOP 500

% Importéncia em VALOR

73,65% 73,14%

Restante

VP RS30,61 R$30,74  0,4%

2014 2015 . 24,58% 24,57%  -0,01 p.p.

% Importéncia em VOLUME

64,40% 64,31%

Restante

W Top 500

35,69%

2014 2015

T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK16: 2014 (30/12/2013 a 20/04/2014) x 2015 (29/12/2014 a 19/04/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




IMPORTANCIA DOS TOP 5000

% Importéncia em VALOR

34,99% 32,98%

Restante
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2014 2015 24,95% 21,88%  -3,07 p.p.

% Importéncia em VOLUME

30,62% 28,59%

Restante
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2014 2015

T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK16: 2014 (30/12/2013 a 20/04/2014) x 2015 (29/12/2014 a 19/04/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan




IMPORTANCIA DOS GENEROS EM FATURAMENTO

PRINCIPAL VARIACAO ENTRE OS GENEROS VEM DE NAO FICCAO ESPECIALISTA, COM QUEDA
ACENTUADA EM COMPARACAO A PARTICIPACAO DO GENERO EM 2014
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T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK16: 2014 (30/12/2013 a 20/04/2014) x 2015 (29/12/2014 a 19/04/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan
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PRECO MEDIO DOS GENEROS

NAO FICCAO ESPECIALISTA APRESENTA MAIOR VARIACAO NEGATIVA DE PRECO MEDIO. PRECO
MEDIO DE CAPA SUGERIDO DO GENERO TAMBEM APRESENTA QUEDA
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R$29,58 R$29,25 .
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Especialista Trade e Educacional

W 2014 © 2015

T. Mercado — Acumulado WKO1 / WK16: 2014 (30/12/2013 a 20/04/2014) x 2015 (29/12/2014 a 19/04/2015)
Fonte: Nielsen | Nielsen BookScan
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